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Resumo:
O presente artigo traz uma reflex&@o sobre cultura e turismo, sobre a importancia de fenémenos como turismo

cultural na valorizacdo da cultura de uma regido e sobre como um produto turistico pode ser um instrumento
de desenvolvimento e de integracdo regional. Uma abordagem regional no desenvolvimento de produtos
turisticos propicia além de uma identidade regional, a possibilidade de o turista permanecer mais tempo no
territorio, consumindo e gerando renda e riqueza, e gerando, consequentemente, uma maior qualificagdo nos
atrativos caracteristicos e conexos do turismo. O territorio de estudo situa-se na Regido das Missdes, no Rio
Grande do Sul. A andlise esta focada no Caminho das Missdes, um produto turistico baseado na roteirizacéo
entre municipios que tem como caracteristica a integracdo de toda uma cadeia produtiva do turismo. Sua
importancia, entretanto, vai além dos beneficios econémicos, j& que ao longo de suas opcBes de roteiros com
até 338 km, trabalha com os signos culturais e religiosos da regido formando um conjunto cultural que
referencia a historia missioneira e propicia o resgate da auto-estima de toda uma localidade. Compreende-se
que o turismo, constituido nesse contexto como estratégia de integracdo regional requer planejamento e
acompanhamento a fim de se maximizar os beneficios culturais, sociais e econdmicos para a regiao.
Palavras Chave: Turismo e Desenvolvimento. Turismo Cultural. Caminho das Misses. Integracéo
Regional.

Introducéo

Aqui propbe-se uma reflexdo entre alguns fendmenos socio-culturais-econdmicos que
permeiam a sociedade: a cultura, o turismo e o turismo cultural. O argumento central € a idéia de que
0 turismo pode ser um instrumento de integracdo regional, atuando do desenvolvimento em ampla

atuacdo na esfera econémica, cultural e social. Os beneficios do Turismo néo se restringem a esfera
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econdmica, embora a economia constitua o argumento mais facilmente visivel aos gestores publicos
e privados, e por si sO bastaria como argumento para o investimento no setor. Porém, de forma
significativa, o Turismo também pode contribuir para o desenvolvimento social e cultural das
populagdes, pois desenvolve o enriquecimento pessoal dos viajantes, amplia 0s conhecimentos
humanos, possibilitando acesso aos recursos naturais e culturais de uma nacdo. Também pode atuar
nas acdes para a preservacdo dos bens culturais, tradi¢cbes e costumes, bem como em relacdo ao
patrimonio natural e cultural de determinada localidade.

A regido a que pertence a andlise é a Regido das Missdes, no estado do Rio Grande do Sul, na
qual situa-se uma das maiores riquezas historicas, religiosas e culturais do Brasil: os chamados Sete
Povos das MissBes, conjunto arquitetdnico que abrigou uma experiéncia politico-religiosa sem
precedentes em sua época. Sao Miguel das Missdes, municipio da regido, conta hoje com um atrativo
turistico-cultural perene, o sitio arqueoldgico de Sdo Miguel das Missdes, reconhecido no ano de
1983 pela UNESCO como Patriménio Cultural da Humanidade, o Gnico no Rio Grande do Sul com
esse titulo.

O turismo é o fenbmeno observado, a partir de um objeto pontual mas de muita importancia
para a cultura, para a religido, para o patrimonio, e para a sociedade missioneira, que busca uma
ressignificacdo de seu patrimonio cultural através da interagdo entre o turista e os agentes
socioeconémicos locais, 0 CAMINHO DAS MISSOES. Nas estratégias de desenvolvimento desse
produto turistico, € possivel encontrar a¢6es de integracao regional, ja que 0 mesmo agrega um roteiro
de 338 km de extensdo, perpassando por diversos municipios ao longo dos atrativos oferecidos aos
turistas.

Este artigo caracteriza-se como sendo de natureza descritiva, com uma abordagem pautada
por um esforco epistemoldgico a partir de analises de referencial tedrico sobre cultura, turismo e
turismo cultural combinado com um esforco ontolégico baseado na observacdo participante na
Regido das Missdes e no produto turistico Caminho das Missdes. A observacdo participante, de forma
sistematizada e orientada para esse estudo ocorreu em algumas situacfes que podem ser destacadas:
1) na participagdo, como “turistas” em duas ocasides, nas quais se estabeleceu uma relagido de sujeito
integrante do fenémeno turistico e se conviveu com outros turistas, bem como os prestadores de
servigos; 2) na condicdo de residentes da Regido das Missbes; 3) como pesquisadores do
desenvolvimento na Regido das Missdes, atuantes tanto da Universidade Federal da Fronteira Sul,

como da Universidade Regional Integrada do Alto Uruguai e das Missdes.
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O objeto de analise é o Caminho das MissBes, um produto turistico baseado em cultura,
religiosidade e historicidade, e que integra a regido em termos geograficos, econdémicos, e socio-
culturais, por meio da interagdo entre os turistas e 0s prestadores de servicos locais, em distintos
municipios da Regido das Missdes.

Obijetivo do trabalho é caracterizar e analisar o Caminho das Missdes, bem como refletir sobre
suas contribuicdes para a Regido das Missdes.

O trabalho esta dividido em 3 partes, além dessa introducdo e das consideracfes finais: a
primeira apresenta as consideracdes sobre o Turismo e Integracdo Regional nas Missdes, no Rio
Grande do Sul. A segunda discute aspectos sobre cultura e turismo, tratando de suas relacdes e suas
potencialidades para o desenvolvimento de territorios. A Ultima, procura apresentar o Caminho das
MissOes e analisar, mediante pesquisas documentais e observagdo participante, o seu papel na
ressignificacdo da cultura missioneira e no desenvolvimento e na integragéo desta regiéo.

A emergéncia da experiéncia missionaria em solo rio-grandense se mostra plena de conflitos
sociais, culturais, econdmicos e religiosos. Neste sentido, além de registrar a trajetéria historica que
incluiu, sob 0 mesmo idedrio, europeus e amerindios (0s guarani), interessa, além identificar as
tensdes e 0s avancos coletivos que, de uma maneira ou de outra, foram responsaveis pela constituicdo
do “ser missioneiro”, uma construcao de identidade estrategicamente manipulada e valorizada como
fator de atragdo turistica para a regido, um olhar para as estratégias que permitem a valorizacdo dessa

cultura e para a contribuicdo do desenvolvimento social, cultural e econdmico da regido.

1 O Turismo e a Integracdo Regional nas Missdes, Rio Grande do Sul

A regido das Miss0es, situada no Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul, é uma regido que
recebe turistas, mesmo que ainda de forma incipiente, do Brasil e de diversas partes do mundo,
principalmente da Argentina, do Paraguai, do Uruguai e da Europa (ALVES, 2007). A regido possui
um significado importante no aspecto cultural gatcho e brasileiro, pois em 1983 o conjunto
arquitetdnico jesuitico de Sdo Miguel das Missdes foi inscrito pela UNESCO como Patriménio
Histdrico da Humanidade, sendo até os dias atuais, 0 Unico patrimonio historico da humanidade em
solo gaucho. Baseado nesse fato parte-se do pressuposto de que esse territdrio constitui-se de

significativa potencialidade para o desenvolvimento turistico, e destaca-se a importancia de agdes
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publicas de planejamento territorial entre 0s gestores municipais e regionais, bem como entre 0s
empreendedores integrantes das atividades caracteristicas e conexas do turismo®.

No contexto do planejamento territorial para o desenvolvimento de regides pode-se apresentar
diferentes escalas (BRANDAO, 2014; CARGNIN, 2014), e umas das possibilidades sio as acdes de
cunho regional. Com a criacdo do Ministério do Turismo em 2003, tendo sua acao regulamentada
pela Lei 10.683, de 28 de maio de 2003, e a elaboracdo do Plano Nacional do Turismo, no mesmo
ano, surge uma nova perspectiva para as a¢oes de planejamento do turismo e para o desenvolvimento
das regides. O documento foi elaborado coletivamente, tendo por base um diagndstico das
fragilidades e dos problemas do turismo brasileiro, com as contribui¢des sistematizadas e agrupadas
em eixos tematicos, que deram forma a 07 Macro Programas, a saber: 01 - Gestdo e RelacGes
Institucionais; 02 — Fomento; 03 - Infra — Estrutura; 04 - Estruturagdo e Diversificacdo da Oferta
Turistica; 05 - Qualidade do Produto Turistico; 06 - Promogdo e Apoio a Comercializacdo E 07 -
Informacg6es Turisticas (MTUR, 2003)

O Macro Programa 04 - “Estruturacdo e¢ Diversificagdo da Oferta Turistica” - aquele que
possui maior aderéncia com o contexto desse estudo - pautou-se na légica de diversificacdo dos
produtos e segmentos turisticos da oferta brasileira. No ano de 2004, como uma das acles
estruturantes do Ministério do Turismo para o alcance das propostas, aconteceu o langamento do
Programa de Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil (MTUR, 2004), surgindo entdo a
regionalizacdo do turismo como estratégia para o desenvolvimento. A instituicdo do Programa de
Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil, que “dividiu” o territorio nacional em regides

turisticas com um posicionamento pautado no desenvolvimento integrado e na formacdo dos polos

> Os produtos turisticos distribuem-se em categorias que refletem a importancia do consumo turistico no seu consumo
total. As categorias de produtos turisticos sdo diferenciadas de acordo com a seguinte normatizagdo: produtos
caracteristicos do turismo, produtos conexos ao turismo e produtos especificos do turismo. Os produtos caracteristicos do
turismo, na maioria dos paises, sdo aqueles que deixariam de existir em quantidade significativa, ou para os quais o nivel
de consumo seria sensivelmente diminuido em caso de auséncia de visitantes, e para os quais € possivel obter informacdes
estatisticas. Como exemplo, tem-se o transporte aéreo de passageiros. Neste tipo de transporte, observa-se o predominio
de turistas entre os seus usuarios porque o deslocamento propiciado por este meio de transporte implica, em geral, um
percurso bastante distinto do utilizado pelos passageiros em seu entorno habitual.

Os produtos conexos ao turismo sdo uma categoria residual que inclui os produtos que, apesar de identificados como
especificos do turismo em um dado pais, ndo sdo assim reconhecidos em nivel mundial. Os servicos de transporte
ferroviario urbano e suburbano de passageiros constituem um exemplo de produto conexo ao turismo. Os produtos
especificos do turismo séo a totalidade dos produtos contidos nas categorias anteriores (OMT, 2001).
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regionais, orientando os planejadores locais a ndo trabalharem mais apenas com um municipio, e sim,
com a ideia de redes integradas, formando polos maiores e com mais infra-estrutura e integrando
regides geograficas e turisticas para aumentar a permanéncia do turista nos destinos receptores.

Para Beni (2006) a regionalizacdo turistica € uma abordagem de desenvolvimento, onde as
regibes turisticas por meio do planejamento sistémico se complementam entre si e criam
potencialidades para atrair um fluxo turistico, assim é uma estratégia que busca desenvolver,
conjuntamente, 0s municipios que se situam proximos uns aos outros e possuem atrativos e servicos
complementares. Nesse sentido, o0 Caminho das Miss@es, que sera descrito e analisado na terceira
parte desse artigo, estd hoje em efetivo funcionamento, podendo ser destacado como um produto
turistico integrado que propicia a visita do turista em diferentes municipios, aumentando sua
permanéncia na regido, conforme as diretrizes do Programa de Regionaliza¢do do Turismo (MTUR,
2004).

Embora nas teorias de integracdo regional encontram-se conceitos mais ligados ao contexto
de regibes transfronteiricas entre paises e constituicdo de blocos politicos e/ou econémicos
(BALASSA, 1973; SALVATORE, 1998; FARIA, 2004; BADARO, 2008), nesse estudo a no¢o de
integrac&o regional empregado é a mesma utilizada para as a¢des do Programa de Regionalizagdo do
Turismo — Roteiros do Brasil (MTUR, 2004), pautada no planejamento e a integragdo de municipios
em corredores e rotas turisticas regionais que possam abranger diferentes atrativos locais e
compartilhar macroinvestimentos em infraestrutura (ASSIS, 2016), alinhadas também as propostas
pela Organizacdo Mundial do Turismo, assim como aquelas adotadas por paises europeus para
promover o crescimento econdmico, a criacdo de novos empregos e o desenvolvimento sustentavel
das regides turisticas, que deve “empregar uma abordagem flexivel, abrangente, integrada, ambiental

e sustentavel, implementavel e baseada na comunidade” (OMT, 2003 p. 40).

2 Turismo Cultural na Integracdo Regional das Missoes

Refletir sobre cultura e turismo significa compreender processos sociais e culturais que nao

sdo necessariamente quantificaveis. A cultura pode ser definida como:

0 conjunto de praticas, das técnicas, dos simbolos, e dos valores que se devem transmitir as
novas geracOes para garantir a reproducdo de um estado de consciéncia social. [...] cultura
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pressupde uma consciéncia grupal operosa e operante que desentranha da vida presente os
planos para o futuro (BOSI, 1992 p.11).

Ao discutir o termo cultura é necessario cautela (BURNS, 2002), pois se for generalizado na
noc¢do de que cultura € tudo, acaba-se distanciando do seu significado mais profundo, j& que o conceito
de cultura possui muitos significados de acordo com o contexto analisado. Na visdo do autor, a cultura
engloba a interacéo entre as pessoas e como essas aprendem umas com as outras; traz, ainda, a idéia
de que essa aprendizagem pode ser acumulada, assimilada e passada adiante através da escrita, fala,
comportamento, conhecimento, valores que sdo adquiridos e passados entre geragdes. Nesse enfoque,
percebe-se que toda sociedade muda de acordo com o ambiente e a tecnologia a qual esta submetida,
ou seja, 0 conceito é dindmico e as culturas mudam de acordo com o tempo.

Outra forma de considerar cultura diz respeito a idéia de contraposi¢do ao que seria “natural
Ou genético”, ou seja, tudo que se aprende, tudo que se desenvolve ao longo da existéncia da
humanidade. Assim, o que ndo € obra da natureza, tudo aquilo que foi produzido por algum ser
humano, ndo importando o seu grau de complexidade e de desenvolvimento é cultura (GARCIA
CANCLINI 1982 p. 9). Nesse sentido, a capacidade de falar é natural, mas a capacidade de falar o
idioma portugués é cultural, por exemplo.

Uma das manifestacfes da cultura é o turismo, e esse fendbmeno esté relacionado as viagens,
com a visita a um local diverso da residéncia das pessoas. As viagens ndo sdo uma novidade da nossa
época, pois, desde que se formaram as primeiras sociedades, 0 homem comecou a viajar pelos mais
diversos motivos: econdmicos, politicos, sociais, culturais, esportivos e cientificos. Os primérdios do
Turismo estdo bem mais ligados a motivos econdémicos, politicos e religiosos do que propriamente
de lazer. O Turismo teve seu inicio no século VIII a.C., na Grécia, quando as pessoas viajavam para
ver 0s jogos olimpicos (MCINTOSH et al 2002). Outros pesquisadores afirmam que 0s primeiros
viajantes foram os fenicios, por serem os inventores da moeda e do comércio.

Na atualidade destaca-se a sua expressividade na economia e como fendmeno social e pode
ser considerado um dos setores econdémicos que apresentam indices de crescimento em todo 0 mundo.
Segundo a Organizacdo Mundial do Turismo — OMT (2014) apresentou, em 2013 um crescimento de
5%, com indicagdes de que 1 a cada 11 empregos sdo gerados pelo setor e 9% do PIB mundial esta
relacionado com efeitos diretos e indiretos da atividade. Nos ultimos anos, observa-se no mundo o
crescimento continuo do fendmeno turistico, e em alguns paises, principalmente naqueles em

desenvolvimento, € analisado como uma das melhores alternativas capazes de introduzir melhoria na
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qualidade de vida da sociedade, pois como atividade econémica, o0 segmento do Turismo tem grande
capacidade de gerar receitas nos nucleos receptores. O crescimento continuo da atividade pode ser
medido pelos numeros de viagens e deslocamentos de turistas internacionais, que tem registrado um
crescimento praticamente ininterrupto desde 1950, com 25 milhdes, passando em 1980, ao numero
de 278 milhdes, em 1995 para 528 milhdes e 1.087 milhdes em 2013 (OMT, 2014).

O Turismo tem impactos econdmicos, sociais e culturais relacionados tanto com os turistas,
com os residentes da localidade receptora, com a relacdo turista-residente e com as interagdes que
vao além do sistema econdmico. A Declaracdo de Manila (1980) diz que no atual processo de
globalizacdo, o Turismo tem-se revelado como uma for¢a-motriz, contribuindo para disseminar
valores, novos habitos, costumes e para aumentar a tolerancia com as diferencas, para o aumento da
compreensdo mundial e da paz. Embora seja um fendmeno muito freqiiente na sociedade o Turismo
ainda é pouco estudado, sendo dificil, inclusive, encontrar em toda a bibliografia pesquisada uma
definicdo coerente e que abarque todas as suas esferas. O conceito de Turismo € uma matéria bastante
controversa, e as dificuldades nas concepcdes e conceituac6es sdo fruto da sua natureza peculiar, pois
é um setor fragmentado que envolve muitos segmentos e negocios, ou seja, é plurissetorial (envolve
desde a agricultura, industria, comércio e servicos). O fenbmeno turistico esta relacionado as viagens,
mas s6 isso ndo caracteriza a sua complexidade. Ele é tratado como um fenémeno econémico, social
e cultural, como industria, como um setor de prestacdo de servigos (CASTELLI, 1986; BENI, 2000;
PEREIRA,1999; PAIVA, 1995), enfim, constitui um leque muito grande na busca de defini¢des, que
sempre dependem do olhar do pesquisador e da disciplina que o aborda.

Ao longo das ultimas décadas do século XX, o turismo buscou uma segmentacdo, baseada
tanto em oferta como em demandas, sendo aos poucos caracterizado em diversos tipos de turismo —
no caso das segmentacdes baseada na oferta, como em tipos de turistas — quando a segmentacdo é
baseada na demanda, visando aproximar-se dos mais diversos publicos. Dentre esses segmentos,
podem ser destacados o turismo cultural, caracterizado como aquele que “compreende as atividades
turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e
cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura”
(MTUR, 2007 p.13). Esse tipo de turismo tem sido considerado a partir de um triplo enfoque: como
a superacdo do turismo consumista e de evasdo, como forma de unir 0s povos e como meio de
desenvolvimento econémico para regides sem a oferta classica de lazer e entretenimento
(BAUDRIHAYE, 1997 p.43).
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Esse tipo de turismo onde a motivacdo do turista pauta-se em conhecer tradi¢des, historias,
religiosidade, gastronomia, pessoas e seus modos de vida, e atraves da experiéncia da viagem tenta
aprender sobre o passado de maneira viva e auténtica tem sido uma forte tendéncia na atualidade,
haja vista que é um dos segmentos que vem sendo intensivamente trabalhados no programa da
diversificacao e qualificacdo da oferta turistica do Ministério do Turismo (MTUR, 2007). A pessoa
que viaja com a motivacdo de vivenciar algo vai em busca do turismo cultural, aquele em que o
principal atrativo é algum aspecto da cultura humana, seja ele a historia, o cotidiano, o artesanato ou
qualquer outro aspecto que o conceito de cultura abranja (BARRETTO, 2000). Esse segmento tem
representado uma estratégia importante para o desenvolvimento de uma regido e tem contribuido para
promover o envolvimento das comunidades com sua histdria, seus atrativos culturais e sua memaoria
social (LUCAS, 2003), e para as regides que apresentam potencial e elementos de atratividade faz-se
possivel recorrer ao turismo cultural como uma das formas de dinamizar a sua economia, por meio da cadeia
produtiva do turismo.

Nesse sentido, no contexto da organizagdo de produtos turisticos culturais recorre-se a imersao
do consumo da cultura material e imaterial de determinada regifo. E sobre este aspecto que se
pretende compreender o papel propulsor positivo do turismo no desenvolvimento e na integracao

regional das Missdes no Rio Grande do Sul, tendo em foco o roteiro Caminho das Missdes.

3 O Caminho das Missbes — Produto Turistico de Integracdo Regional

O fluxo de turistas na regido das Missdes parece ter obedecido a determinados parametros,
desde a década de 1960. Isto pode ser constatado pela simples observacdo dos meios de transporte
empregados pelos turistas em seu deslocamento pela regido, na maioria das vezes carros particulares
ou Onibus de excursdo. Sem que existam dados estatisticos precisos, é certo que, em sua maioria, 0s
visitantes manifestam a preferéncia, até os dias de hoje pelos passeios em grupo, em excursdes,
principalmente de escolas (ALVES, 2007). Além do turista de eventos regionais, outro grupo de
visitantes que se destaca € formado por familias que, em férias, vao para a regido, atraidas por vinculos
familiares ou simplesmente pela possibilidade de conhecer uma localidade com apelo historico,
cultural e religioso, como é o caso de Sdo Miguel das Missdes.

O destaque assegurado pela exposi¢do internacional fomentada pela UNESCO, através do
reconhecimento pela Unesco como Patrimdénio Cultural da Humanidade, ndo foi suficiente para

promover o desenvolvimento da regido. Diante do desafio de explorar o potencial turistico cultural
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oficialmente reconhecido, as instancias governamentais e empresariais da regido das Missdes viram-
se diante de uma seérie de dilemas sobre os rumos que deveriam seguir para assegurar 0
desenvolvimento da regiéo.

Baseado nessa busca por desenvolvimento de produtos turisticos com a capacidade de atrair
pessoas para a regido formatou-se o0 Caminho das Missdes, produto turistico formatado a partir da
experiéncia mistico-religiosa do “Caminho de Santiago de Compostela”, célebre destino de turistas
de todo 0 mundo, localizado entre Espanha e Franca. O Caminho das MissGes nasceu de um trabalho
de quatro idealizadores: um publicitario (Claudio Reinke), um economista (Romaldo Melher dos
Santos), uma relagdes publicas (Marta Benatti) e uma historiadora (Gladis Pippi) (CAMINHO DAS
MISSOES, 2017).

Apresentado como uma proposta de valorizacdo da cultura missioneira, a partir de uma
transposi¢do, para o contexto originalmente ocupado pelos “Sete Povos das Missdes”, ¢ um roteiro
aberto a interpretacdo dos peregrinos. Inclui em seus percursos elementos referentes aos simbolismos
culturais e religiosos agregados a histdria da regido pela experiéncia colonizadora dos padres da
Companhia de Jesus — expressos, entre outras fontes, pela arquitetura e pelas esculturas do periodo,
ainda presentes em museus e nos proprios sitios arqueoldgicos — e pela mitologia guarani, povo que,
hoje, possui remanescentes estabelecidos em algumas das localidades integrantes do produto
turistico.

Com o langamento do Caminho das Missdes, a dindmica de visitacdo dos sitios arqueoldgicos
situados na regido com a presenca de turistas, algo muito recente na regido das Missdes, assume novas
caracteristicas. Essa nova situacdo passa a ser constatada, efetivamente, apds o lancamento oficial,
em 2002, com o que pode ser considerada uma primeira fase pelas chamadas “caminhadas
experimentais”. O roteiro do Caminho das Missdes cobre praticamente toda a extensdo da regido
missioneira e 0s principais remanescentes arquiteténicos ali instalados — foi planejado e definido a
partir de um contato empirico com a regiao.

O roteiro turistico oferece quatro opcdes de percurso aos turistas. O mais longo, com 338
quilémetros, com duracdo de 14 dias, cobre a distancia entre 0os municipios de Sao Borja e Santo
Angelo. A segunda opc¢do com 184 quildmetros tem duragdo de 8 dias e vai de S&o Borja a S&o
Nicolau. A terceira, com duracédo de 6 dias, 140 quildmetros, faz o percurso de S&o Nicolau a Santo
Angelo. E a op¢ao mais curta, com 71 quildémetros e duracéo de 3 dias, vai de Sio Miguel das Missoes
a Santo Angelo (CAMINHO DAS MISSOES, 2017). Podem ser percorridos em grupos organizados
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pela operadora Caminho das Miss@es, ou individualmente com o apoio da operadora. Vale destacar

que o termo Caminho das Missdes da nome tanto a operadora que organiza e comercializa, quanto ao

proprio roteiro turistico. A operadora possui outros produtos turisticos na regido, mas o “carro-chefe”

da empresa é o produto Caminho das Miss6es, aqui destacado.

A rota pode ser visualizada na figura 3:

Figura 3 — Rota Caminho das Missdes
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Fonte: www.caminhodasmissoes.com.br

A partir de sua constituicdo, 0 Caminho das Missdes passou a integrar a pauta das discussdes

sobre o desenvolvimento turistico regional e sobre a preservacao cultural e patrimonial, responsavel,

inclusive, pela aposta de outros empreendedores de apoio ao turismo, com a iniciativa percebida pelos

demais agentes sociais que atuam no segmento de turismo da regido como portadora de grande

potencial para o desenvolvimento da regido.

Esse potencial de desenvolvimento pode ser relacionado tanto a dimenséo cultural e como a

dimenséo econdmica que esse produto emprega na regido. Embora a econdmica esteja ligada a

geracgdo de recursos na regido, de certa forma, faz se dificil separar os beneficios econémicos dos

culturais, ja que costumes e habitos podem também ser alterados e moldados por aspectos
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econémicos. De forma a facilitar o argumento, em relacdo a dimensdo econémica pode-se analisar 0
numero de empreendimentos envolvidos, o nimero de turistas e os valores pagos para a participacdo
no roteiro. Além da operadora responsavel pelo produto e pelas relacbes com o mercado —
organizacdo de grupos, organizacdo do roteiro, contratacdo dos hospedeiros, divulgacdo e
comercializacdo - o roteiro conta com a prestacdo de servicos de infra-estrutura basica, os chamados
hospedeiros, que sdo 0s responsaveis por prover a recepcdo, a hospedagem e a alimentacdo dos
peregrinos. Atualmente ha 30 hospedeiros estrategicamente divididos entre os percursos. Ao longo
desse periodo desde o langamento em 2002, segundo informacgdes da operadora j& foram atendidos
mais de 5.000 peregrinos. Em 2017, o valor pago pelo roteiro varia de R$ 786,00 a R$ 3.270,00 por
pessoa, dependendo do percurso e da duracdo (CAMINHO DAS MISSOES, 2017).

Para além da importancia da dimensdo econémica, é possivel destacar a importancia desse
roteiro em termos valorizacdo cultural. H& que se destacar que por muito tempo, 0 turismo nas
Missbes tem como objeto um amalgama de experiéncias culturais diversificadas, nem sempre
estruturadas em torno de um nucleo comum, os Sete Povos. Porém, por meio da formatacdo de um
roteiro turistico onde os signos historicos, culturais e religiosos como as Ruinas de Sdo Miguel,
Catedral Angelopolitana, figuras de Sepé Tiaraju e dos padres Roque Gonzélez, Afonso Rodriguez e
Jodo de Castilhos, a Cruz Missioneira e a lenda da casa de M’Bororé, os Xamas benzedores, todos
presentes na vivéncia do peregrino do Caminho das Miss@es, € possivel formar um conjunto que
referencia as Missdes como um todo, e que pauta-se pelo resgate de auto-estima do povo local e por
fim, pela preservacdo, reconhecimento e valorizagéo da cultura.

Outro aspecto importante que pode-se destacar, é que tradicionalmente um dos grandes
problemas do turismo nas missdes é em relacdo a demanda e a permanéncia dos turistas na regiao,
pois sdo caracterizados como ““0s de um sé pernoite”” e em sua maioria se concentram em apenas
duas cidades: Santo Angelo e Sdo Miguel das Missdes. S0 poucos os turistas que efetuam mais de
um pernoite nas Missdes ou que visitam outros municipios da regido (ALVES, 2007). Como 0s
hospedeiros estdo posicionados ao longo de toda a extensdo do percurso, e 0s roteiros variam de 3 a
14 dias, de certa forma, ha uma estratégia clara, muito benéfica, de percorrer uma maior gama de
municipios da regido, alem estender a estada do turista. Esse é o grande aspecto que se destaca em
relacdo ao produto turistico Caminho das MissGes como uma estratégia de integracédo regional: ao
envolver no minimo trés municipios diferentes (para as op¢des de 03 dias) ou até nove municipios

(para as opgOes de 14 dias) todos envoltos em uma mesma motivagao para o turista, identifica-se uma
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clara e importante estratégia n a integracdo de municipios em corredores e rotas turisticas regionais
em uma abordagem abrangente conforme os preceitos estabelecidos pelo Ministério do Turismo e da
Organizac¢do Mundial do Turismo (MTUR, 2004; OMT, 2003)

Considerac0es Finais

O turismo, neste século XXI, se imp0e, cada vez mais, como uma das principais atividades
econdmicas do mundo globalizado. E um dos setores que mais emprega pessoas e gera alteracdes
econdmicas, politicas, culturais, sociais e ambientais nos municipios que recebem turistas. O
desenvolvimento da atividade turistica apresenta enormes perspectivas de expansdo para 0s proximos
anos devido ao aumento do tempo livre das pessoas, resultante da diminuicéo da jornada de trabalho
e do avanco tecnoldgico dos meios de transporte e das comunicacdes. O crescente fluxo de visitantes
nas localidades que acreditam no seu potencial turistico contribui, por um lado, para a melhoria da
renda das familias. Isso ocorre devido a geracdo de empregos, ao crescimento da producéo artesanal,
ao incentivo ao desenvolvimento imobiliario e hoteleiro, canalizando recursos para as cidades do
interior. Por outro lado, essa afluéncia de turistas contribui para a preservacao da identidade cultural,
particularmente por meio da manutengdo do patrimonio natural e edificado. Dessa forma, a
participacdo da comunidade local é essencial para o sucesso da atividade e para a preservacao do
patrimdnio cultural da regido.

Como produto turistico, o Caminho das Missdes faz uso de simbolos regionais marcantes,
resgata a parte histérica mais significativa da regido (que é narrada aos turistas pelo guia e pelos
hospedeiros e durante as visitas guiadas aos sitios arqueoldgicos remanescentes do periodo jesuitico-
guarani) e procura mostrar uma cultura missioneira que é hoje tema de discussdo nas producoes
académicas, nas esferas publicas e organizacfes sem fins lucrativos e nos meios de comunicacao.

Compreende-se que a expansao do produto turistico Caminho das Missdes depende da ado¢do
de politicas publicas para fomentar a atividade, visando proporcionar alternativas econdmicas,
culturais e sociais para 0 povo missioneiro. Estas politicas publicas melhoram, sobretudo, a infra-
estrutura local para o crescimento do setor de turismo e tém como funcao, regular o estabelecimento
de um turismo sustentavel na regido. Porém, ha que se considerar que com a elevacdo do fluxo
turistico surge a necessidade de ampliagdo da estrutura de hospedagem dos atuais prestadores de

servigos do Caminho. Por ora, ndo se sabe se 0s hospedeiros atuais serdo capazes de absorver um
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aumento da demanda. Além disso, o aumento do fluxo de turistas poderd afetar seu cotidiano,
principalmente suas praticas culturais, como a missa aos domingos, os encontros familiares, o baile
no fim de semana, o chimarréo a tarde, o que devera colocar em xeque igualmente a simplicidade e a
forma caseira, afetiva e amistosa de receber dos hospedeiros, justamente o que é mais bem avaliado
pelos turistas.

O turismo do Caminho das Miss6es ndo trabalha apenas com produtos e relacdes concretas,
mas também com o imagindrio cultural jesuitico-guarani. Converter em atracdo turistica a cultura e a
tradicdo missioneiras constitui, de certo modo, uma forma de renové-la e, também, de transforméa-la
e valoriza-la. Quanto maior o fluxo turistico em torno dessa identidade missioneira, de sua historia,
de sua cultura e de seu imaginario, maior sua valorizacdo. A invencao da tradi¢cdo missioneira e 0
revigoramento da cultura jesuitico-guarani constituem uma espécie de culto da formacéo cultural da
regido, que termina por resultar na valorizacdo da propria populagdo da regido missioneira.

A riqueza de sentido da cultura jesuitico-guarani tém no turismo um veiculo de reinterpretacdo
do sentido desta cultura para a comunidade missioneira atual. Com o ressurgimento de sentimentos,
idéias, imagens, a forma de organizacao da prépria materialidade da sociedade é transformada a partir
do fomento da tradicdo cultural e religiosa. Em Santo Angelo, uma marca desta transformagcéo
provocada pelo Caminho das MissGes é percebida em vaérios locais, tendo na Igreja Catedral o
exemplo principal, tendo em conta sua restauracdo e a construcdo de uma praca e um portal proprio
para receber os turistas.

O que esta em discussao é como vender este produto como forma efetiva de desenvolvimento
e integragcdo regional na perspectiva de um turismo sustentavel nos planos cultural, politico,
econémico, ambiental e social. Para Beni (2004) existe hoje um consenso mundial de que o turismo
é uma estratégia de desenvolvimento regional, desde que baseado em quatro pilares fundamentais: o
Ambiental, o Social, 0 econémico e o politico. Somente com esses quatro aspectos atendidos sera
possivel manter a maximizacdo dos beneficios e minimizacao dos impactos negativos, tanto na esfera
econémica como na cultural do produto Caminho das Missdes, que deve ser acompanhado e
planejado, tanto pela iniciativa privada como pela governanga publica, através de um estudo de
capacidade de carga da regido e estudos voltados para a mitigacdo de impactos negativos.

Por fim, a emergéncia de um processo de articulacdo interinstitucional, com objetivos claros
e estratégias focadas no desenvolvimento e na integracdo regional, no ambito do territério das

MissOes, € uma contingéncia que merece especial atengdo. O contexto regional atualmente parece
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carente de iniciativas que, de maneira concreta, permitam a discussdo de novas perspectivas de
desenvolvimento. Em meio a esse cenario regional até aqui descrito, o produto turistico denominado
Caminho das MissGes constitui uma das novas possibilidades para captagdo de recursos originados
do turismo, bem como de beneficios advindos da atividade turistica.
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